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EBENE FALLBEISPIELE

1. Schritt:

Erstellen von Wirkungsmodellen und
Identifikation der Wirkungen fir zwei
Fallbeispiele (Solidarische Landwirtschaft und
Online Wiederverkauf)

THEORETISCHE
EBENE

2. Schritt:

DATEN Wirkungsdatenerhebung fur die Fallbeispiele auf

Basis von Interviews, Videos, Zeitungsartikeln etc.

3. Schritt:
PRAXIS a. Ableitung von Methoden und Standards aus
Falluntersuchung
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Ziel: Erfassung wichtiger Wirkungen von SI-nK, Entwicklung eines Ansatzes zur regelmaBigen und langfristigen Beobachtung

EBENE SI-NK

5. Schritt:
Konzept regelmafiges Monitoring

4. Schritt:
Erhebung von Verbreitung und Diffusionspotenzial
aller SI-nK

b. Prifung der Ubertragbarkeit auf die Gruppe
aller SI-nK mit Akteuren der Praxis



WIRKUNGSMODELL

Leistungsmessung Wirkungsmessung
AL A
- ~ ™
, Was wir tun” . Was wir bewirken wollen”

— Inputs .y Outputs s Outcomes ¥ Impact
Ressourcen Leistungen Wirkungen auf Ebene der Wirkungen auf
Zielgruppe gesellschaftlicher Ebene
K
\ Das, was wir ins Projekt Das, was wir im Projekt Das, was wir bei der Das, wozu wir auf
investieren. tun und wen wir Zielgruppe erreichen gesellschaftlicher Ebene
erreichen. wollen. beitragen wollen.
® Mitarbeitende )
1. Stufe: erbrachte Leistungen, 1. Stufe: Veranderungen auf Ebene 15 e e
® Ehrenamtliche Angebote, Produkte des Wissens, der Fertigkeiten und & e
Einstellungen = @
- . 1GE/R
® Zeit S T S r——— 2. Stufe: Veranderungen auf Ebene A= —
® Geld Angebote und Produkte durch dies Werlzl bemis L Handleln 4/\,\/\,
) die Zielgruppe 3. Stufe: Veranderungen der
® Material 3. Stufe: Zufriedenheit der Lebenslage der Zielgruppe z.B. 1 3
: i Verbesserung der sozialen oder

PY Zielgruppe mit den Produkten 3

Ausstattung finanziellen Situation (wie hat sich ﬁEéa
@® Raumlichkeiten das Leben durch die SI-nK Quelle: Kubek/ Kurz (2013): Kursbuch Wirkung — Das

verbessert?) Praxishandbuch fiir Alle, die Gutes noch besser tun wollen
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Verein oder Genossenschaft
Einige alter als 5 Jahre

Gemiuseanbau auf 1-2 Hektar

viele biologisch zertifiziert, aber ca. 10 %
ohne Zertifizierung

Starkes Netzwerk 429 Solawis

Anteil Solawis an Okobetrieben

,Ich glaube, wir haben 40 oder 50 verschiedene Kulturen. [...].”

,Generell haben wir im Moment den Fokus darauf, dass wir den
Boden zu der Struktur kriegen, die wir méchten|...].”

»[...] dass wir so regionale Lebensmittel immer passend zur
Jahreszeit bekommen und [...] lange Transportwege [...] aufSen
vor bleiben”

,Wir haben Solidaritét "at its best" kann man sagen. Wir haben
auch die Situation gehabt, dass von vier Mitarbeitern drei
schlagartig ausgefallen sind [...] Und dann haben wir kurz ein "P"
im Auge gehabt, und dann haben wir Sonntagnachmittag eine
Email herumgeschickt an unsere Mitglieder und
Montagnachmittag standen sechs Leute da [...] Und ist nattiirlich
klasse, so eine gelebte, eine echte Solidaritdt [...] .“



Absatz Smartphones 2022 ca. 20 Mio., davon
ca. 2 Mio. refurbished (10%)

206 Mio. Altgerate zu Hause, seit 2010 Faktor
drei gestiegen, 70 % davon noch nutzbar
Herkunft Gerate

* direkt Verbraucher*innen,

* indirekt aus Handel/Hersteller:
Retouren & Gewahrleistung,
Inzahlungnahme von
Langzeitvertragsgeraten nach 2 Jahren

60 % aller genutzten Smartphones zwischen
bis 1 Jahr alt, 80% max. 2 Jahre alt

Gebrauchtkauf haufig finanziell bedingt

44 kg Material/Smartphone, 31 kg
CO2/Smartphone

Pro Jahr Nutzung bei 2 Jahren ca. 22 kg, bei
Verlangerung auf 3 Jahre 15 kg

»”

=

Wilts/ Fecke 2020

Bei welchen dieser Produkte kame fiir Sie ein Kauf aus
zweiter Hand grundsatzlich in Frage oder nicht in
Frage?“

Smartphones/ Tablets:

 kommtin Frage: 21 %
* kommt nicht in Frage: 41 %

»Welche dieser Produkte haben Sie in der Vergangenheit
bereits gebraucht gekauft?“

* Smartphones/ Tablets: 13 %
»Welche Produkte kaufen Sie bevorzugt gebraucht?“
* Smartphones/ Tablets: 9 %

»lch kaufe Gebrauchtware, weil...
* ..es glnstiger ist als Neuware: 68 %

e _.ich Ressourcen schonen mochte: 32 %
e ..ich mir mehr leisten kann als wenn ich Neuware kaufe:
28 %
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Abbildung 14: THG-Einsparung durch Re-Use fiir Buch, Jeans, Bohrmaschine und Laptop

Klimabilanz des Produkt-Reuse anstelle einer Neuanschaffung
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Quelle: eigene Darstellung, I1ZT

Reduktion THG-Emissionen durch Nutzung SInK

Durchschnitt SInK "optimal"

H Sonstiges Erndhrung Mobhilitat Wohnen & Strom



Abgleitet aus den Fallstudien zu SoLaWi und Online-Wiederverkauf

Okologische Wirkungen Okonomische Wirkungen

3 Hauptwirkungen 3 Hauptwirkungen

1. Klimaschutz/Klimaanpassung 1. Unabhangigkeit vom Markt

2. Ressourcenschutz/Kreislauf- 2. Starkung regionaler Wirtschaft
wirtschaft

3. Verringerung externer Kosten
3. Naturschutz/Umweltschutz

Soziale Wirkungen
5 Hauptwirkungen

. Beziehungen & Gemeinschaft

[y

. Bildung & Kompetenz

N

. Partizipation

w

4. Sinnstiftung

5. Teilhabe



UBERTRAGUNG AUF WEITERE SINK
Durchschnittlicher CO,-Fuftabdruck pro Kopf in Deutschland

Wohnen

22tC0e
Strom
0,5tC0.e

gering

10,8t COe
pro Kopf

Mobilitit
22tC0.e

Nutzenintensivierender
Konsum

gering gering hoch

anders konsumieren

Erndhrung
17tC0e

Do-it-Yourself

Sonstiger Konsum nzeln anders verfiatter mittel mittel mittel mittel

34tC0e

Konsumgemeinschaften

Offentliche Infrastruktur

0,8t C0e mittel hoch

mittel gering

gemeinschaftlich anders

verhalten

Do-it-together

Sech . 5 o Quelle: Umweltbundesamt COz-Rechner (Stand 2022) hoch

© Kompetenzzentrum Nachhaltiger Konsum
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Nutzenintensivierender
Konsum

anders konsumieren

Do-it-Yourself

einzeln anders verhalten

inders leben

Tafeln,
Mundraub

hoch

hoch

hoch

Co-Working,
Carsharing,
Fahrradverleihsysteme

Kiezkaufhaus,
Re-Use (Elektrogerite),

meine Ernte

Eigenwerkstatt,
Reparaturinitiativen,
Nahcafé

Konsumgemeinschaften

Birgerenergie-
gemeinschaftlich anders genossenschaft
verhalten
Do-it-together
anders leben Bioenergiedorf

private
Wohnungsvermittlung

gemeinschaftl. Wohnen,
Okodorf

Food Sharing,
Verbraucher-Erzeuger-
Gemeinschaft

Solawi,
Urban Gardening

Fahrgemeinschaften,
Birgerbus,
Haustausch/ Flatsharing,

Tauschbérsen,
Kleidertausch,
Freebox

Typologisierung SInK nach:
Jaeger-Erben et al. (2017): Soziale
Innovationen fiir nachhaltigen Konsum
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PANEL-STUDIE: REPRASENTATIVE BEFRAGUNG ZUR NUTZUNG UND VERBREITUNG VON SINK
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Abgleitet aus den Fallstudien zu SoLaWi und Online-Wiederverkauf

Okologische Wirkungen Okonomische Wirkungen

3 Hauptwirkungen 3 Hauptwirkungen

1. Klimaschutz/Klimaanpassung 1. Unabhangigkeit vom Markt

2. Ressourcenschutz/Kreislauf- 2. Starkung regionaler Wirtschaft
wirtschaft

3. Verringerung externer Kosten
3. Naturschutz/Umweltschutz

Organisationale Eigenschaften

Soziale Wirkungen
5 Hauptwirkungen

. Beziehungen & Gemeinschaft

[y

. Bildung & Kompetenz

N

. Partizipation

w

4. Sinnstiftung

5. Teilhabe

|dentifikation von Teiiwirkungen und Indikatoren



T~

Screening Phase

Literatur-Screening:

Neue Entwicklungen
im Bereich SINK

Fokusgruppen mit
Pionier*innen zu
neuen SINK

Zuordnung neu
identifizierter SINK
zur Typologie

Datenrecherche
und -erhebung

Datenauswertung
und -integration

Befragung
ausgewahlter SINK

Auswertung der
Befragungen und der
Literaturrecherche

Panel-Studie

Aufbereitung der
Ergebnisse

Literaturrecherche
zu einzelnen
Wirkungskategorien
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Dimension

okologisch

Okologisch

okologisch

Okologisch

okonomisch

okonomisch

sozial

sozial

Hauptwirkung Teilwirkung

Klimaschutz/Klimaanpassung indirekt THG

Klimaschutz/Klimaanpassung verdndertes Konsumverhalten

Bewahrung der Lebensgrundlagen
(Saatgut, Biodiversitat, Boden,

Naturschutz/Umweltschutz ~ Gewdsser)

Ressourcenschutz/Kreislaufwir

tschaft Nutzendauerverlangerung

Starkung regionaler Wirtschaft Kooperation statt Konkurrenz

Unabhéangigkeit vom Markt  Planungssicherheit/Risikominimierung

Gemeinschaftsgefiihl, Solidaritat,
Beziehungen & Gemeinschaft Vertrauen, Wertschatzung, Austausch

Kollaboration und Vernetzung nutzen
um nachhaltige Konsumsysteme zu
Beziehungen & Gemeinschaft schaffen

Ebene

Outcome

Outcome

Output

Outcome

Output

Output

Outcome

Output

Indikator

Vermiedene THG-Emissionen bei Neuherstellung

Tauschrate

Aufbau und Pflege von Boden, Kompost

Nutzungsdauer/Kopf; Nutzungsdauer/Produkt

Anzahl der Kooperationen mit lokalen Unternehmen

Entwicklung Alter Solawi; Anzahl der langfristigen Arbeitsvertrage

Soziale Interaktion

Mitgliedschaft in Netzwerken, Zusammenarbeit mit
Netzwerken/Gremien

Quelle

Studien

Befragungen, Studien

Befragung, Aussagen
Videos, Studien

Befragungen, Studien,
Statistik

Befragung Initiaitven

Daten Netzwerk

Befragung Nutzer*innen

Webseiten, Befragung
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